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Il tema della riforma fiscale “non in deficit” é
una priorita del Governo e molfo se ne discute. Da
pili parti, come fonte di finanziamento per la ridu-
zione di Irpef o Irap, viene proposto un aumento
dell'Iva, in alcuni casi “lieve” (& 'indicazione di
Confindustria che parla di aumento di un punto
sulle aliquote del 10 e del 20%} in altri casi pii si-
gnificativo (Assonime ipotizza di uniformare le ali-
quote del 4 e del 10% al 20%, con conseguenti
possibili rialzi dei prezzi tra il 9 e il 15%).

Il settore della Distribuzione Moderna é del
tutto contrario all’aumento dell’Iva, per i suoi
inevitabili impatti sui prezzi e sui consumi.

Levoluzione dei consumi &, infatti, il cuore del
problema. La spesa delle famiglie ha subito negli
ultimi anni un drastico ridimensionamento e, di
fronte al continuo calo del potere d’acquisto reale,
nen ha certo bisogno di essere ulteriormente intac-

cata da manovre fiscali! Noi siamo d'accordo sulla -

diminuzione dell'Irpef, ma non capiame perché
debba essere finanziata atiraverso un freno ai con-
sumi. Il rilancio dell’'sconomia del Puese non
passa solo dall’export: i consumi e la domanda in-
terna ne sono la parte preponderante, senza la
quale non c'é ipotesi di sviluppo!

Anche solo con la “lieve” manovra sull'Iva rite-
nuta accettabile da Confindustria, la componente fi-
scale del prezzo dei prodotii (cieé I'lva stessa)
aqumenterebbe dal 5 al 10%, incremento che si an-
drebbe ad aggiungere, in molti casi, agli effetti pro-
vocati dallinnalzamento delle materie prime,
innescando cosi una corsa al rialzo dei prezzi su pro-
dotti essenziali per la vitd delle famiglie, come sono
i prodotti alimentari, i detersivi, i prodotii per la cura
della persona, I'abbigliamento, i giocatioli, ecc.

Perché, questo deve essere chiaro, Paumente
dell’lva, di qualsiasi entita esso sia, non potrd
essere assorbito dalle filiere produttive o dalla
distribuzione, ma si riverserd interamente suj
prezzi finali. Il contenimento delle spinte
inflazionistiche a tutela del potere d’acquisto dei
consumatori negli anni della crisi & gia costato
molto al commercio, intaccandone sensibil-
mente la redditivita. I 6,5 miliardi di aumento
Iva ipotizzati da Confindustria, 'ipotesi piu
cautfa che é stata proposta, peseranno come un
macigno sui portafogli delle famiglie italiane,
senza peralirc poter essere compensati
adeguatamente da riduzioni dell’Irpef, se queste,
nel ragionamento complessivo di riforma fiscale,
dovranno giustamente essere “mediate” con
diminuzioni dell’Irap o dell’Ires.

E’ giusto, quindi, che tutti i cittadini abbiano
piera consapevolezza di cid che sta avvenendo.
Ogni settimana I punti vendita della distribuzione
moderna servono oltre 60 milioni di persone: sard
nosiro compito dare una informazione chiara
¢ trasparente sugli eventuali aumenti dell'Iva
e sul loro effeiti, attraverso comunicazioni
specifiche negli spazi dei negozi o sugli scontrini,
Sempre per avere la massima chiarezza.

Lacrescita del Paese non pud avvenire senza
che le famiglie recuperino potere d’acquisto. La
riforma fiscale pud essere uno strumento potente
in questo senso ma non pud essere finanziata con
un aunento dell’lva, a maggior ragione in questa
fase d flessione dei consumi. Occorre pensare al
recupero dell'evasione e alla razionalizzazione
dellaspesa pubblica, interventi da affiancare a
una rale politica di liberalizzazione di settori
ancor: protetti.
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